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INTRODUCAO

Este trabalho apresenta a nocdo da Lingua de Espuma, como elemento de reflexdo na Analise de
Discurso Materialista, através do siléncio local - a censura, em que 0s sentidos ndo repercutiram sobre a
propaganda de lingerie da Duloren - Pacificar X Dominar. Logo, a censura foi a responsével pela a proibi¢do
da circulagcao dessa campanha, em que foi divulgada nos meios midiaticos, como em sites, lancada no ano
de 2012.

Portanto, o proposto trabalho é fundamentado na Analise de Discurso Materialista surgida a partir
do postulado tedrico do filésofo Michel Pécheux, no final dos anos 60, sendo chamada inicialmente de
Teoria do Discurso, e posteriormente denominada de Andlise de Discurso. Segundo Canguilhen (1980 apud
ORLANDI, 2001, p. 25), considera que “a teoria do discurso € a determinacéo histérica dos processos de
significagao”. E que, a Analise de Discurso trata do discurso como pratica social e politica entre os sujeitos,

pois, o discurso é palavra em movimento.

Desse modo, o corpus - a propaganda de lingerie da Duloren apresenta um “movimento social’, a
um tema polémico - a pacificagdo da favela, que foi silenciado diante a publicagdo da campanha no ano de
2012, que tinha a finalidade de demonstrar algumas situagfes vivenciadas na comunidade da Rocinha,
diante da implantacdo da base Pacificadora da policia naquele espac¢o. Logo, a marca Duloren repudiou

situacdes vivenciadas nessa comunidade, em que ficam invisiveis aos modos da sociedade que a veem.

E assim, essa propaganda foi censurada, apagaram os sentidos, efeitos esses causados ao
marketing dessa empresa, que divulga e vende o seu produtos através da imagem do corpo da mulher
vestida de lingerie em forma de reivindicacdo aos temas polémicos que ficam impunes na sociedade

brasileira.

Portanto, é interessante retratar neste trabalho a ideia de corpo como discurso, pois, 0 corpo é um
discurso em que se inscrevem diversas construcdes historicas, e onde € possivel perceber também a
inscricdo de uma memoria e a materializacdo de ideologias, tanto quanto, o siléncio local como objeto de
reflexdo neste estudo, que permitiu multiplas possibilidades de significacdo em relacdo a proibicdo da

circulacao desse corpo negro exposto na propaganda de lingerie da Duloren.
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Assim, a polémica que centralizou sobre essa propaganda da marca Duloren, Amossy (2017, p. 9)
argumenta que - “A reflexdo que aqui segue tenta responder as questdes que a polémica publica levanta,

interrogando-se sobre seu funcionamento e suas fungdes no espaco democratico”.

O marketing das propagandas necessitam ser criativo ao utilizar aparatos para chamar a atencao do
seu publico alvo, com os enunciados, em que as palavras estdo la com “o sentido que n&do é um, sao
muitos” e a relagdo da imagem e o siléncio em que os sentidos nao derivam daquilo que vé, mas de outros

dizeres, pois a imagem “é operadora da imagem discursiva”.

Logo, no caso da propaganda de lingerie da Duloren - Pacificar X Dominar, os sentidos das palavras
e da imagem ganham diversos movimentos nos efeitos de sentidos no discurso, e como diz Orlandi (2007,
p. 153) “o siléncio tem assim uma fungao nas ilusdes constitutivas da linguagem, em que o sujeito acredita
gue € o dono do dizer e do pensamento como condi¢do que realiza o movimento como lugar do possivel

para os sujeitos e os sentidos”.

Por isso, a divulgacdo da propaganda traz um espaco democréatico para expor as suas campanhas,
as quais trazem tematicas importantes que ficam impunes em uma sociedade e necessitam ser refletidas e

analisadas - como o da propaganda da pacificacdo na favela.

Assim, o marketing publicitario dessa empresa foi resistente a retirada da propaganda de circulacao
dos meios midiaticos, devido aos efeitos de censura, e que sera tratado neste trabalho, em que devemos

compreender a censura como “fato de linguagem” e que produz efeitos e produgdes de sentidos.

Assim, tratar a censura e o silenciamento, com foco nas ideias de Pécheux e Orlandi entre outros,
através da Lingua-de-espuma em que Orlandi (2007, p. 99) diz que “os sentidos ndo ecoam, os sentidos se
calam”, e que impedem os sentidos de repercutir e circular diante a tal realidade, em que a resisténcia fala
mais alto, diante o efeito de censura apresentado, com a proibi¢do da circulacdo dessa propaganda, devido

a exposicao da divulgacdo do corpo da mulher negra e do policial naquele espaco, a favela.

A LINGUA DE ESPUMA E A PROPAGANDA DE LINGERIE DA DULOREN

A nocgéo da Lingua de Espuma é um discurso de censura, 0 qual acrescenta neste trabalho,
possibilidades de analisar “os processos de uma situacéo de linguagem na qual trabalham processos de
significacao, [...]” (ORLANDI, 2007, p. 98). Com base ainda em Orlandi (2007, p. 99), a Lingua - de -
espuma é “uma lingua vazia, pratica, imediata, em que os sentidos nao repercutem”. E assim, percebe-se

gue nessa lingua os sentidos nédo se reproduzem, nao refletem.

No entanto, € importante ressaltar que por mais que esses sentidos ndo repercutem, os efeitos de
sentidos foram gerados diante a essa censura, pois, 0s discursos publicitarios de lingerie produzem os
efeitos metaforicos que constituem o discurso, ao falar sobre efeito metaforico Orlandi diz que (1996, p. 81),
“esse deslize, proprio da ordem do simbdlico, é o lugar da interpretacdo, da ideologia, da historicidade, e

gue essa pratica envolve, afeta e faz parte do processo de significacdo” (ORLANDI, 2017. p. 87).

Os efeitos de sentido que censuraram sobre essa propaganda realca a mulher, 0 seu corpo como
um elemento discursivo, histérico e um produto que produz os sentidos. A interpretagdo € um movimento
gue se refere aos efeitos de sentidos que sédo produzidos dentro das formac8es ideolbgicas diversas, com

0s enunciados e a imagem apresentados pelas campanhas publicitarias.



Assim, os diversos corpos, como 0 corpo negro e sensual sdo representados discursivamente e
carregam marcas da historicidade que os constituem. Como argumenta Orlandi (2006, p. 95), “a ligacao

entre o que faz de um homem como ser histérico esta na interpretacao”.

Sabemos que, a Lingua-de-espuma atua como o siléncio, mas através do siléncio, os sentidos
também repercutem, como um modo de significar outros sentidos. Com base em Orlandi (2007, p. 100) -
“Esses deslocamentos sdo possiveis porque, como veremos, € assim que a linguagem funciona - tira

proveito da matéria mesmo com a reducao dos sentidos para criar sua disserminagao”.

Desse modo, percebe que ao reduzir os sentidos cria-se a propagacdo desses sentidos. E assim, a
censura trabalha com esse movimento dos sentidos, em que permite repercutir, pois, como argumenta
Orlandi (2007, p. 89), “como da censura, podem ser carregados de outros sentidos, de transformacoes, de

outros sentidos possiveis mas nao ditos”.

O DISCURSO DO CORPO NA PROPAGANDA

As propagandas de lingerie da Duloren possuem elementos que propagam a venda das suas pecas
intimas, através da imagem do corpo vestido em lingerie, juntamente com as condi¢cfes de producédo dadas,

e que sao essenciais para constru¢éo do anincio que projeta esses dispositivos para divulgacgao.

No processo de produgéo, o discurso publicitéario dos anuncios de lingerie reflete o corpo da mulher
nas suas campanhas, pois, esse corpo € um objeto que vende produtos e que produz os efeitos de sentidos

diversos, como 0 corpo negro que aparece na materialidade analisada.

Nesse espaco é necessério falar também da propaganda como teor politico, comercial e ideolégico
qgue difunde opinies, informac¢des, produtos e mercadorias em diversos espacos, por meio da midia que
dispbe de mecanismos de divulgacdo, como: outdoor, revistas, jornais, internet entre outros, que
apresentam o corpo da mulher em diversos vieses publicitdrios, com a finalidade de influenciar o
comportamento de um publico de um modo geral. Deste modo, com base em Orlandi (2017, p. 123)
“pensemos a Lingua de Vento — a da propaganda — o performativo e o que vivemos, ndo no século XX, mas

no século XXI”.

Logo, chama a atencéo nesta pesquisa, a propaganda da Duloren que utiliza tema polémico como:
a pacificacdo das comunidades no Rio de Janeiro, para vender os produtos anunciados, através do corpo
feminino de modos distintos ocupando tais espacos.

Nesse seguimento, os elementos citados trazem a imagem da “sujeigdo” de um corpo feminino no
enunciado imagético e formas de assujeitamento desse corpo na propaganda, trazendo no discurso das
campanhas publicitarias de lingerie, a divulgagdo de um corpo belo, vestido em uma lingerie e que tem a
‘midia como meio” de transmissdo, e como destacam Corbin, Courtine e Vigarello (2009, p.12), “o corpo
sujeito as normas é inclusive um corpo “corrigido”, no qual a sujei¢ao fisica produz uma consciéncia também
ela subjugada”. Essas nog¢des representam a influéncia e a expressividade do discurso do corpo na

publicidade, como construcéo ideolédgica referente a imagem da mulher.

Ainda com base nos autores, a histéria do corpo feminino é também a histéria de uma dominacao,
na qual os simples critérios da estética ja sdo reveladores, em que as mulheres sdo submetidas a seguir

padrdes de beleza contundentes e inacessiveis.



Por este motivo, os esteredtipos dos padrdes basicos de beleza exigidos pela sociedade para
ocupar certos espacos sdo opressores e as classes desfavorecidas sofrem consequéncias com o
preconceito também em relacdo aos seus corpos, devido ndo s6 a exclusdo desses corpos da esfera do
discurso da estética, mas também devido o ao alto custo que é cobrado com os cuidados em relacdo a
estética para manter a beleza corporal e ter um corpo perfeito, pontos que nao sdo associaveis a condicéo

financeira das mulheres da classe baixa, por exemplo.

A vista disso, o corpo produz discursos, € discurso, portanto € atravessado pela histéria, pela
memoria e pela ideologia nas propagandas analisadas, em que a mulher esta sendo representada em
diversos espacos, o corpo é apresentado como “vestimenta como uma pele social, uma pele emblema, um

signo de distingdo e uma marca de pertencimento a um conjunto” (ORLANDI, 2017, p. 191).

Logo, os anuncios de lingerie utilizam desses artefatos do corpo feminino e do espago, como a
representacdo do simbdlico nas suas propagandas para dar significagdo e atingir metas com as campanhas
publicadas. Mas, essa propaganda da Duloren - a pacificacdo na favela foi tirada de circulacdo, devido a
exibicdo do corpo da mulher negra nessa campanha, que gerou entre os consumidores diversas
manifestagbes ao CONAR (Conselho Nacional de Autorregulacéo Publicitaria), dizendo que propaganda era
apelintista, sexista e preconceituosa. Vejamos a campanha da marca Duloren - Pacificar X Dominar, que

serd tratada na préxima secéo.

Pacificar x Dominar

Fonte: CONAR (2012)

O CONAR E A RETIRADA DA CAMPANHA DE LINGERIE DA DULOREN DE CIRCULACAO

O Conselho Nacional de Autorregulacdo Publicitaria (CONAR) tirou de circulacdo a propaganda -
Pacificar X Dominar. Segundo a agéncia, a campanha foi vista como uma apelacao publicitaria no pais, e
gue destaca também, o comportamento do anunciante, em que o CONAR informa que “vulgariza a mulher e

banaliza o programa de pacificacao das favelas, desrespeitando todas as partes envolvidas”.

Assim, tratar a censura e o silenciamento, com foco nas ideias de Pécheux e Orlandi entre outros,
através da Lingua-de-espuma em que Orlandi (2007, p. 99) diz que “os sentidos ndo ecoam, os sentidos se
calam”, e que impedem os sentidos de repercutir e circular diante a tal realidade, em que a resisténcia fala
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mais alto, diante a censura a qual foi imposta, com a proibicdo da circulacdo dessa propaganda, devido a

exposicao da divulgacdo do corpo da mulher negra e do policial naquele espaco.

Percebe-se que os espacos publicos sdo formados pelas polémicas, em que chocam opinibes e
difundem as realidades daqueles que sofrem com os discursos da interdicdo dos sentidos que nado circulam.
Assim, como argumenta Amossy (2017, p. 43) - “Para compreender o que é polémica na sua especificidade,
pode-se buscar, basicamente, em trés fontes: os dicionarios, o discurso corrente e as conceitualizacbes

cientificas”.

Observemos, que existem diversos conceitos para o termo polémica na sua particularidade, e que é
necessario trazer neste trabalho essas consideracées de Amossy para compreensao dos fatores que geram
as polémicas. Assim, Amossy (2017, p. 49) argumenta que “A polémica é, portanto, um debate em torno de
uma questdo de atualidade, de interesse publico, que comporta os anseios das sociedade mais ou menos

importantes numa dada cultura”.

Vejamos como os interesses de uma sociedade afetam de modo geral em diversas questdes
sociais, principalmente por meio do comportamento dos sujeitos que fazem parte de um grupo social em
gue nas relacdes politicas, sociais e histéricas em que se produzem os efeitos de sentidos, se manifestam

dando significacdo aos discursos a sua volta.

Entretanto, o campo publicitario de lingerie da marca Duloren expdem elementos sociais a serem
retratados em varios lugares, e que de acordo com o periodo histérico manifestado, trata de temas
polémicos, preconceituosos e desprezados em uma sociedade ao longo da histéria gerando amplos efeitos

de sentidos para significar.

Essa reproducdo compdem os distintos efeitos de sentidos por interlocutores, pois, os sentidos
podem ser diferentes para/por sujeitos, o que acarretara equivocos em que “os sentidos fazem, produzindo
seus efeitos, os sentidos podem ser outros” (ORLANDI, 2017, p. 176). E assim, a propaganda de lingerie
utiliza como entremeios estratégicos o sentido da imagem da mulher nas diversas “opera¢cbes midiaticas”

das suas campanhas.

O corpo apresentado nessa campanha mostra a imagem de uma jovem negra trajando roupas
intimas e segurando um quepe militar com ar desafiador. Atras dela, um homem sentado ao chdo com a
camisa aberta e feicdo de cansaco. Os dois aparecem num cenario que, pela meméria histérica, faz remeter

a uma favela com casas humildes no cenério atras da mulher.

Os efeitos de sentidos causados com a imagem do corpo retomam a ideia de pacifica¢cdo do morro.
O programa de pacificacdo das favelas do Rio de Janeiro foi colocado em pratica a partir de 2008 e tinha
como objetivo retomar o controle das regides da favela que estavam dominadas pelo trafico. A nogdo de
pacificacdo € retomada nesta propaganda, fazendo deslizar o sentido, no jogo com a polissemia. Nesse
sentido o enunciado: pacificar foi facil, quero ver dominar, indica que pacificar um morro teria sido facil, mas

dificil seria dominar uma mulher negra da favela e vestida em uma lingerie.

O corpo negro é trazido no contexto da favela, neste sentido, sendo retomada a ideia de mulher
negra como sexualmente disponivel, uma vez que o enunciado “dificil &€ dominar” retoma, pela meméria, a

ideia de poténcia sexual da mulher negra. Assim, o sentido do corpo dessa mulher se torna o de um corpo



impossivel de controlar, mas ao mesmo tempo que necessita de controle a partir da inscricdo ideolégica

como um corpo sexualmente indomavel.

Assim, diante a divulgacédo dessa propaganda, a censura foi imposta e como definiu Orlandi (2007,
p. 104) “a censura - é a interdicdo da inscricdo do sujeito em formacdes discursivas determinadas, isto &,
proibem-se certos sentidos porque se impede o sujeito de ocupar certos lugares, certas posigdes”. Logo, a
censura é um discurso que acontece em diferentes formagdes discursivas que se relacionam em tudo que

pode e deve ser dito em relacdo a outros discursos.

Neste seguimento, os recortes dos espacos publicos, como a favela, produzem diversos sentidos,
com base em Orlandi (2017, p. 205) “esses recortes do espaco publico configuram diferentes condicfes de
producdo de sentidos em sua materialidade (historicidade)”. Essa reflexdo, caracterizada pelo o sentido é
gue demonstra a favela como espaco de exclusdo de quem la vive, ainda com base nos escritos da autora,

“aqueles cuja existéncia nao nos interessa, aqueles que nao deveriam existir’ (ORLANDI, 2017, p. 205).

Na formulacdo da campanha, a empresa Duloren utilizou o espaco acessivel da favela, tanto
guanto, o corpo da mulher negra como significacdes de sentidos que simbolizam novas formas de reflexdo
e denuncia diante a desconstituicdo do espac¢o urbano e social daquela comunidade. Conforme Orlandi
(2017, p. 195) a “inscrigdo no corpo como anuncio/denuncia de que o confronto do simbdlico com o politico

faz problema (reivindicagao de si)”.
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